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1. Introduccion

En este documento, la Direccion Nacional de Estadisticas y Precios de la Produccion y el Comercio (DNEyPPyC)
del INDEC presenta los aspectos metodoldgicos de la Encuesta de Supermercados y la nueva Encuesta de Auto-
servicios Mayoristas, sus caracteristicas, definiciones y fuentes de informacion.

La Encuesta de Supermercados y la Encuesta de Autoservicios Mayoristas tienen como principal objetivo medir
la evolucion de las ventas a los consumidores finales a través de ambos canales de comercializaciéon, mostrando
las particularidades de esta actividad econdmica, y proveer informacion estadistica continua para el analisis de
coyuntura.

A partir de enero de 2017, se ampli6 el panel de empresas de la Encuesta de Supermercados, incluyendo
nuevas preguntas al cuestionario que indagan sobre las ventas totales discriminadas en ventas realizadas
dentro del salén comercial y ventas realizadas por canales online (ventas por internet); ademas, se segmentan las
ventas totales por medio de pago en efectivo, tarjeta de débito, tarjeta de crédito y otros medios de pago. Asimis-
mo, la ampliacién del panel permite desagregar los datos relevados para las 23 provincias y la Ciudad Auténoma
de Buenos Aires.

Paralelamente, el INDEC lanzé un nuevo relevamiento a las empresas de autoservicios mayoristas. Este canal
se caracteriza por comercializar sus productos al por mayor tanto en forma directa a los consumidores finales
como con fines de reventa. Las tareas realizadas se orientaron a establecer una metodologia para determinar las
ventas totales que se deben computar para observar la evolucién de las ventas a los consumidores finales que
adquieren los productos por este canal de comercializacion. El cuestionario aplicado a las empresas de autoservi-
cios mayoristas es el mismo que el de la encuesta de supermercados y tiene en cuenta solo aquellas ventas con
facturas o tickets emitidos por un responsable inscripto a un consumidor final, monotributista y/o exento.

En este documento se resefian las caracteristicas generales de ambas encuestas, su cobertura, el panel de em-
presas, las principales definiciones, las ventas a precios corrientes y a precios constantes, los indices de ventas
totales a precios corrientes y a precios constantes, el indice de precios implicitos, la forma de presentacion de los
resultados, la politica de revision y una breve aclaracion sobre el uso de la informacion.

4 INDEC



2. Encuesta de Supermercados

2.1 Caracteristicas generales

La Encuesta de Supermercados se inicié en la Argentina en mayo de 1996 y, hasta la presente ampliacion, estuvo
dirigida a 61 cadenas de supermercados que abarcaban cerca de 2.400 bocas de expendio en todo el pais. A
partir de enero de 2017, se ampli6 el panel del relevamiento a 101 empresas de supermercados con 2.922 bocas
de expendio, a la fecha de publicacién de esta metodologia.

Esta encuesta releva las ventas totales para 11 grupos de articulos: “Bebidas”, “Almacén”, “Panaderia”, “Lac-
teos”, “Carnes”, “Verduleria y fruteria”, “Alimentos preparados vy rotiseria”, “Articulos de limpieza y perfumeria”,
“Indumentaria, calzado y textiles para el hogar”, “Electronicos y articulos para el hogar” y “Otros”.

La encuesta se realiza sobre una nédmina de empresas de supermercados que cuentan por lo menos con alguna

boca de expendio cuya superficie en el salén de ventas' sea igual o supere los 200 m? o que la suma de la super-
ficie del salén de ventas de todas sus bocas de expendio sea igual o supere los 200 m?2.

Periodicidad: mensual.

Periodo de referencia: mes calendario.

Periodicidad de la divulgacion: mensual (segun calendario de difusion).

Forma de comunicacion: informe técnico del INDEC, INDEC informa y cuadros web.
Unidad de relevamiento: empresas de supermercados.

Distribucion de las unidades: nacional.

Tipo de encuesta: panel no probabilistico.

Forma de colecta: encuesta via cuestionario web.

2.2 Cobertura

La cobertura geografica es para el total del pais: las 23 provincias y la Ciudad Auténoma de Buenos Aires.

1 La superficie en el salon de ventas medida en m? excluye las playas de estacionamiento, depositos, sanitarios, areas de administracion, areas de
juegos infantiles, cafeterias o similares; todas las areas mas la superficie del salén de ventas conforman la superficie total del predio.
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2.3 Panel de empresas relevadas

Las 101 empresas que componen el panel han sido seleccionadas a partir de informacion proporcionada por la
Camara Argentina de Supermercados (CAS), registros administrativos e informacioén provista por las direcciones
provinciales de estadistica (DPE).

2.4 Clasificador

Las actividades econémicas incluidas en la Encuesta de Supermercados, segun el Clasificador Nacional de Acti-
vidades Econdémicas (ClaNAE 2010)?, son:

e Codigo 47.111: Venta al por menor en hipermercados.
e Codigo 47.112: Venta al por menor en supermercados.
e Codigo 47.113: Venta al por menor en minimercados.
Cabe aclarar que el relevamiento incluye, como se menciond anteriormente, las empresas de supermercados que

cuentan por lo menos con alguna boca de expendio cuya superficie de ventas sea igual o superior a los 200 m? o
cuya suma de la superficie del salén de ventas de todas sus bocas de expendio sea igual o superior a los 200 m?.

2.5 Principales definiciones

a) Ventas de mercaderias: corresponde al monto total en pesos, sin centavos, de las ventas realizadas durante
el mes de referencia, para cada uno de los grupos de articulos. Las ventas estan valuadas al precio de venta en
el establecimiento vendedor, neto de bonificaciones o descuentos realizados en el local; se incluye el valor del
IVA (impuesto al valor agregado), no asi los cargos o intereses por financiacion. Las ventas se desagregan en los
siguientes grupos de articulos:

¢ Bebidas
* Bebidas con alcohol: vinos, cervezas, licores, sidras, whiskys, cofiacs y otros.

* Bebidas sin alcohol: gaseosas, jugos de frutas, jugos concentrados, aguas minerales, aperitivos sin
alcohol y otros similares.

e Almacén: aceites, fideos, huevos, galletitas, azucar, té, café, yerba mate, cereales, arroz, harina, sopas,
salsas y condimentos, conservas, golosinas, dulces, hamburguesas, pastas frescas elaboradas por el propio
establecimiento o por terceros y productos afines, fiambres y sus derivados.

e Panaderia: pan, medialunas, facturas, tortas, budines, postres, sandwiches de miga, prepizzas y otros simi-
lares; comprende todos los productos afines, ya sean de produccion propia o elaborada por terceros, pero
cuya venta se materialice en el local del supermercado.

2 INDEC (2017). Clasificador Nacional de Actividades Econdmicas. Revision 2017.
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e Lacteos: leche en todas sus variedades y todos los alimentos que utilicen como materia prima la leche para
su elaboracién, como quesos, quesos untables, manteca, yogur, postres, helados y otros.

e Carnes
e Carnes bovinas: carnes bovinas frescas y congeladas, y sus derivados.
e Carnes de aves: carnes frescas y congeladas y sus derivados.
* Pescados: carnes de pescado en todas sus variedades, enteros, trozados vy fileteados, y sus derivados.

e Otras carnes: carnes ovinas, porcinas, conejo, pavo, pavita, vizcacha y otras carnes frescas y conge-
ladas que no se encuentren en los items anteriores.

e Verduleria y fruteria: verduras frescas y congeladas y frutas frescas; no incluye verduras y frutas enlatadas.

e Alimentos preparados y rotiseria: alimentos elaborados en el propio establecimiento, como empanadas,
pizzas, milanesas, supremas de pollo, ensaladas, tartas congeladas con y sin coccioén, y otros similares.

e Articulos de limpieza y perfumeria: lavandinas, detergentes, jabones, desodorantes ambientales, ceras,
insecticidas, champus, desodorantes corporales, jabones de tocador, tinturas, hojas y cremas de afeitar,
perfumes, lociones y otros similares.

¢ Indumentaria, calzado y textiles para el hogar: ropa formal e informal, lenceria, calzados y marroquineria,
indumentaria y calzado deportivo, textiles para el hogar, alfombras, cortinas, almohadas, sdbanas, frazadas,
acolchados y otros similares.

e Electrénicos y articulos para el hogar: televisores LCD, LED, smart TV, proyectores, reproductores de
DVD, consolas de videojuegos, equipos de audio, computadoras, articulos de computacion, teléfonos, equi-
pos informaticos, calculadoras, heladeras, freezers, cocinas, hornos, anafes, ventiladores, acondicionadores
de aire, lavarropas, secarropas, hornos a microondas, extractores de aire, estufas y calefactores, y otros
articulos electronicos en general; articulos para el hogar, como muebles, decoracion y otras mercaderias
para el hogar no contempladas previamente.

e Otros: comprende aquellos productos no incluidos en los rubros anteriores, como libros, articulos de fe-
rreteria, pintura, juguetes, papeleria, utiles escolares, plantas y articulos de vivero, equipos y articulos para
deportes (bicicletas fijas y moviles, cintas y aparatos de gimnasia, etc.), y otros no clasificados previamente
que se vendan dentro del local de venta del supermercado.

b) Cantidad de operaciones: nimero de operaciones efectuadas segun la ubicacion geogréfica de la boca de
expendio donde se realizaron las ventas en el mes calendario de referencia.

c) Identificacién, ubicacién, tamaino y demografia de las bocas de expendio o locales de ventas: comprende
la cantidad de bocas de expendio con las que opera la empresa, sus altas y bajas, datos de identificacion de cada
una, la superficie en metros cuadrados del salon de ventas y la superficie total del predio.

d) Superficie total del salén de ventas: es la suma total de la superficie del salon de ventas de todas sus bocas
de expendio medida en metros cuadrados; excluye las playas de estacionamiento, depdsitos, sanitarios, area
de administracion, area de juegos infantiles, cafeterias o similares; todas las areas mas la superficie del salon de
ventas conforman la superficie total del predio.
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e) Ventas totales por canal de venta: comprende las ventas totales, discriminadas en aquellas realizadas dentro
del salon de ventas y las realizadas por canales online.

f) Ventas totales por medio de pago: comprende las ventas totales, discriminadas segun el medio de pago rea-
lizado: en efectivo, mediante tarjeta de débito, tarjeta de crédito u otros medios de pago como vales, cuponeras,
gift card, ticket canasta, etc.

g) Personal ocupado asalariado propio: comprende la cantidad de personal ocupado propio que cumpli6 tareas
en la empresa al ultimo dia del mes calendario de referencia, incluyendo a los que estuviesen con licencias de
cualquier tipo (enfermedad, maternidad u otras circunstancias), al personal en relacién de dependencia y a los
contratados en forma permanente.

h) Sueldos y salarios brutos: incluye el salario basico, aguinaldo, comisiones, premios, bonificaciones, horas
extras, vacaciones, enfermedad, indemnizaciones y toda otra retribucién (en dinero o en especie), tanto remune-
rativa como no remunerativa, para las categorias “Gerentes, supervisores y otro personal jerarquico” y “Cajeros,
administrativos, repositores y otros”.

i) Contribuciones patronales: comprende los aportes a los regimenes nacionales de seguridad social, obras

sociales y otros que correspondan jurisdiccionalmente, relativos a los sueldos y salarios brutos declarados para
las categorias “Gerentes, supervisores y otro personal jerarquico” y “Cajeros, administrativos, repositores y otros”.

2.6 VVentas a precios corrientes

Las ventas facturadas por articulo en cada supermercado por jurisdiccion surgen de la agregacion de cada unidad
del articulo vendido por su precio:

t t .t
Va,i,j = E Paij Ya,,j
a

Donde: V = ventas facturadas
t = mes calendario de referencia
a = articulo
i = supermercado
j = jurisdiccion
p = precio

g = cantidad
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Las ventas facturadas por grupo de articulos de cada supermercado por jurisdiccion resultan de la agregacion
de las ventas facturadas de los articulos que componen cada grupo para cada unidad de relevamiento de cada

jurisdiccion:
t _ t
Vga.i,j - z Va,i,j

aega

Donde: V = ventas facturadas
t = mes calendario de referencia
ga = grupo de articulos
i = supermercado
j = jurisdiccion
a = articulo
Las ventas a precios corrientes se agrupan, en funcién de la presentacion de resultados que se expondra mas

adelante, por grupo de articulos o por jurisdiccion, y las férmulas vienen dadas por:

25 101

t t
Vega = z Viaij

j=1i=1

101 11

t _ t
VC]' = Z z Vga,i,j

i=1 ga=1
Donde: Vc = ventas a precios corrientes
t = mes calendario de referencia
V = ventas facturadas
ga = grupo de articulos
i = supermercado

j = jurisdiccion
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Las ventas totales a precios corrientes surgen de la agregacion de las ventas facturadas por grupos de articulos
para cada unidad de relevamiento por jurisdiccion, que se define como:

25 101 11

VTct = 22 Z Viaij

j=11i=1ga=1

Donde: VTc = ventas totales a precios corrientes
t = mes calendario de referencia
V = ventas facturadas
ga = grupos de articulos
i = supermercado

j = jurisdiccion

2.7 Ventas a precios constantes

Las ventas deflactadas para cada grupo de articulos se calculan con el cociente entre las ventas a precios corrien-
tes del grupo de articulos y el deflactor especifico:

Donde:  Vk = ventas deflactadas
t = mes calendario de referencia
ga = grupos de articulos
Vc = ventas a precios corrientes

1. = deflactores

Na
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Los deflactores son elaborados a partir de distintas desagregaciones del indice de precios al consumidor (IPC Na-
cional). Su descripcién para cada grupo de articulos, segun el Clasificador del Consumo Individual por Finalidad
(COICORP, por sus siglas en inglés), es:

Grupo de articulos Cédigo COICOP Descripcion
Bebidas Grupos 01.2; 02.1 Bebidas no alcohdlicas; Bebidas alcohdlicas
Almacén Clases 01.1.1; 01.1.5; 01.1.8; Pan y cereales; Aceites, grasas y manteca; Azlcar, dulces, choco-
01.1.9 late, golosinas, etc.; Otros alimentos

Panaderia Clase 01.1.1 Pan y cereales
Lacteos Clase 01.1.4 Leche, productos lacteos y huevos
Carnes Clase 01.1.2 Carnes y derivados
Verduleria y fruteria Clases 01.1.6; 01.1.7 Frutas; Verduras, tubérculos y legumbres
Alimentos preparados y rotiseria Grupo 11.1 Restaurantes, bares y casa de comidas
Articulos de limpieza y perfumeria Clase 05.6.1 Bienes y servicios para la conservacion del hogar
g}dhuonggptana, calzado y textiles para Division 03; Clase 05.2.1 Prendas de vestir y calzado; Articulos textiles para el hogar

L . . Artefactos para el hogar; Equipos audiovisuales, fotograficos y de
Electronicos y articulos para el hogar Grupos 05.3; 09.1 procesamiento de la informacién
Otros Bienes Bienes

En consecuencia, las ventas totales a precios constantes surgen de la agregacion de las ventas deflactadas por
grupos de articulos, y se definen como:

11
VTt = ) Vi,

ga=1

Donde: VTk = ventas totales a precios constantes
t = mes calendario de referencia
Vk = ventas deflactadas

ga = grupos de articulos

2.8 indice de ventas totales a precios corrientes

Se calcula para cada mes un indice de ventas totales a precios corrientes, cuya férmula es:
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1 dicl7
VTC°=E- Z VTctb

tb=enel7
luego
t
IVTct = -100
© TVTCo

Donde: VTc = ventas totales a precios corrientes
0 = afio base 2017
tb = enero de 2017 a diciembre de 2017
IVTc = indice de ventas totales a precios corrientes

t = mes calendario de referencia

2.9 indice de ventas totales a precios constantes

Se calcula para cada mes un indice de ventas totales a precios constantes, cuya féormula viene dada por:

1 dicl7
VTk® = —- z tb
12 VTk
tb=enel7
luego
IVTkt = VTk 100
~ VTkO

Donde: VTk = ventas totales a precios constantes
0 = afio base 2017
thb = enero de 2017 a diciembre de 2017
IVTk = indice de ventas totales a precios constantes

t = mes calendario de referencia

12
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2.10 indice de precios implicitos

A partir del calculo de los indices de ventas totales a precios corrientes y a precios constantes, se obtiene el indice
de precios implicitos para cada mes, que se define como:

Donde: IPI = indice de precios implicitos
IVTc = indice de ventas totales a precios corrientes
IVTk = indice de ventas totales a precios constantes

t = mes calendario de referencia

2.11 Presentacion de los resultados

La informacién que se publica mensualmente, con el objetivo de proporcionar datos relevantes para el analisis de
coyuntura, consiste en los siguientes indicadores:

e \lentas totales a precios corrientes y a precios constantes.

e \lentas totales a precios corrientes por canal de venta.

e \lentas totales a precios corrientes por medio de pago.

e Ventas totales a precios corrientes por jurisdiccion.

e \lentas totales a precios corrientes por grupos de articulos.

e \lentas totales a precios corrientes segun superficie del salon de ventas.

e \lentas totales a precios corrientes por grupos de articulos, segun jurisdiccion.

e \entas totales a precios corrientes por boca, por m? y por operacion, segun jurisdiccion.

¢ indice de ventas totales a precios corrientes, indice de ventas totales a precios constantes e indice de pre-
cios implicitos, base afio 2017=100.

e Personal ocupado asalariado, sueldos y salarios brutos y contribuciones patronales por categoria, y sueldos
y salarios brutos promedio por categoria.
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3. Encuesta de Autoservicios Mayoristas

3.1 Caracteristicas generales

La Encuesta de Autoservicios Mayoristas releva datos a partir de enero de 2017 y esta dirigida a 33 empresas de
autoservicios mayoristas que abarcan 186 bocas de expendio en todo el pais, a la fecha de publicacion de esta
metodologia.

Releva las ventas totales para 11 grupos de articulos: “Bebidas”, “Almacén”, “Panaderia”, “Lacteos”, “Carnes”,

“Verduleria y fruteria”, “Alimentos preparados y rotiseria”, “Articulos de limpieza y perfumeria”, “Indumentaria,
calzado y textiles para el hogar”, “Electronicos y articulos para el hogar” y “Otros”.

Periodicidad: mensual.

Periodo de referencia: mes calendario.

Periodicidad de la divulgacion: mensual (segun calendario de difusion).
Forma de comunicacion: informe técnico del INDEC y cuadros web.
Unidad de relevamiento: empresas de autoservicios mayoristas.
Distribucién de las unidades: nacional.

Tipo de encuesta: panel no probabilistico.

Forma de colecta: encuesta via cuestionario web.

3.2 Cobertura

La cobertura geografica es para el total del pais: las 23 provincias y la Ciudad Auténoma de Buenos Aires.

3.3 Panel de empresas relevadas

Las 33 empresas que componen el panel han sido seleccionadas a partir de la informacion proporcionada por la
Céamara Argentina de Distribuidores y Autoservicios Mayoristas (CADAM) e informacion de registros administrativos.
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3.4 Clasificador

La actividad econdmica incluida en la Encuesta de Autoservicios Mayoristas, segun el Clasificador Nacional de
Actividades Economicas (ClaNAE 2010)3, es:

e Cddigo 46.318: Venta al por mayor en supermercados mayoristas de alimentos.

3.5 Principales definiciones

a) Ventas de mercaderias: incluye las ventas realizadas por un responsable inscripto a un consumidor final, mo-
notributista y/o exento; es decir, se relevan solo aquellas facturas o tickets denominados “Factura B”; se excluyen
del calculo las facturas o tickets emitidos por un responsable inscripto a otro responsable inscripto, las cuales se
indican como “Factura A”. La facturacion corresponde al monto total en pesos, sin centavos, de las ventas realiza-
das durante el mes de referencia para cada uno de los grupos de articulos. Las ventas estan valuadas al precio
de venta en el establecimiento vendedor, neto de bonificaciones o descuentos realizados en el local; se incluye el
valor del IVA (impuesto al valor agregado), no asi los cargos o intereses por financiacion. Las ventas se desagregan
en los siguientes grupos de articulos:

¢ Bebidas
* Bebidas con alcohol: vinos, cervezas, licores, sidras, whiskys, cofiacs y otros.

* Bebidas sin alcohol: gaseosas, jugos de frutas, jugos concentrados, aguas minerales, aperitivos sin
alcohol y otros similares.

e Almacén: aceites, fideos, huevos, galletitas, azucar, té, café, yerba mate, cereales, arroz, harina, sopas,
salsas y condimentos, conservas, golosinas, dulces, hamburguesas, pastas frescas elaboradas por el propio
establecimiento o por terceros y productos afines, fiambres y sus derivados.

e Panaderia: pan, medialunas, facturas, tortas, budines, postres, sandwiches de miga, prepizzas y otros simi-
lares; comprende todos los productos afines, ya sean de produccion propia o elaborada por terceros, pero

cuya venta se materialice en el local del autoservicio mayorista.

e Lacteos: leche en todas sus variedades y todos los alimentos que utilicen como materia prima la leche para
su elaboracién, como quesos, quesos untables, manteca, yogur, postres, helados y otros.

e Carnes
e Carnes bovinas: carnes bovinas frescas y congeladas, y sus derivados.
e Carnes de aves: carnes frescas y congeladas y sus derivados.

* Pescados: carnes de pescado en todas sus variedades, enteros, trozados y fileteados, y sus deriva-
dos.

e Otras carnes: carnes ovinas, porcinas, conejo, pavo, pavita, vizcacha y otras carnes frescas y conge-
ladas que no se encuentren en los items anteriores.

3 INDEC (2017). Clasificador Nacional de Actividades Econdmicas. Revision 2017.
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e Verduleria y fruteria: verduras frescas y congeladas y frutas frescas; no incluye verduras y frutas enlatadas.

e Alimentos preparados y rotiseria: alimentos elaborados en el propio establecimiento, como empanadas,
pizzas, milanesas, supremas de pollo, ensaladas, tartas congeladas con y sin coccioén, y otros similares.

e Articulos de limpieza y perfumeria: lavandinas, detergentes, jabones, desodorantes ambientales, ceras,
insecticidas, champus, desodorantes corporales, jabones de tocador, tinturas, hojas y cremas de afeitar,
perfumes, lociones y otros similares.

¢ Indumentaria, calzado y textiles para el hogar: ropa formal e informal, lenceria, calzados y marroquineria,
indumentaria y calzado deportivo, textiles para el hogar, alfombras, cortinas, almohadas, sabanas, frazadas,
acolchados y otros similares.

e Electrénicos y articulos para el hogar: televisores LCD, LED, smart TV, proyectores, reproductores de
DVD, consolas de videojuegos, equipos de audio, computadoras, articulos de computacion, teléfonos, equi-
pos informaticos, calculadoras, heladeras, freezers, cocinas, hornos, anafes, ventiladores, acondicionado-
res de aire, lavarropas, secarropas, hornos a microondas, extractores de aire, estufas y calefactores, y otros
articulos electronicos en general; articulos para el hogar, como muebles, decoracién y otras mercaderias
para el hogar no contempladas previamente.

e Otros: comprende aquellos productos no incluidos en los rubros anteriores, como libros, articulos de fe-
rreteria, pintura, juguetes, papeleria, Utiles escolares, plantas y articulos de vivero, equipos y articulos para
deportes (bicicletas fijas y moviles, cintas y aparatos de gimnasia, etc.), y otros no clasificados previamente
que se vendan dentro del local de venta del autoservicio mayorista.

b) Cantidad de operaciones: numero de operaciones efectuadas segun la ubicacion geografica de la boca de
expendio donde se realizaron las ventas en el mes calendario de referencia.

c) Identificacién, ubicacién, tamafo y demografia de las bocas de expendio o locales de ventas: comprende
la cantidad de bocas de expendio con las que opera la empresa, sus bajas y altas, datos de identificacion de cada
una, la superficie en metros cuadrados del salon de ventas y la superficie del total del predio®.

d) Ventas totales por canal de venta: comprende las ventas totales, discriminadas en aquellas realizadas dentro
del salon de ventas y las realizadas por canales online.

e) Ventas totales por medio de pago: comprende las ventas totales, discriminadas segun el medio de pago rea-
lizado: en efectivo, mediante tarjeta de débito, tarjeta de crédito u otros medios de pago como vales, cuponeras,
gift card, ticket canasta, etc.

f) Personal ocupado asalariado propio: comprende la cantidad de personal ocupado propio que cumplio tareas
en la empresa al ultimo dia del mes calendario de referencia, incluyendo a los que estuviesen con licencias de
cualquier tipo (enfermedad, maternidad u otras circunstancias), al personal en relacién de dependencia y a los
contratados en forma permanente.

g) Sueldos y salarios brutos: incluye el salario basico, aguinaldo, comisiones, premios, bonificaciones, horas
extras, vacaciones, enfermedad, indemnizaciones y toda otra retribucién (en dinero o en especie), tanto remune-
rativa como no remunerativa para las categorias “Gerentes, supervisores y otro personal jerarquico” y “Cajeros,
administrativos, repositores y otros”.

4 La superficie en el saldon de ventas medida en m? excluye las playas de estacionamiento, depdsitos, sanitarios, area de administracion o similares;
todas las areas mas la superficie del salén de ventas conforman la superficie total del predio.
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h) Contribuciones patronales: comprende los aportes a los regimenes nacionales de seguridad social, obras so-
ciales y otros que correspondan jurisdiccionalmente, relativos a los sueldos y salarios brutos declarados para las
categorias “Gerentes, supervisores y otro personal jerarquico” y “Cajeros, administrativos, repositores y otros”.

Se releva ademas la facturacion total por empresa incluyendo las facturas o tickets denominados “Factura A”, que
son aquellas emitidas por un responsable inscripto en IVA a otro responsable inscripto, sin discriminar por grupo

de articulos vy jurisdiccion, para poseer la integridad de la informacion que compete a la actividad comercial de un
autoservicio mayorista.

3.6 Ventas a precios corrientes

Las ventas facturadas (solo aquellas facturas o tickets denominados “Factura B”) por articulo en cada autoservi-
cio mayorista por jurisdiccion surgen de la agregacion de cada unidad del articulo vendido por su precio:

t t .t
Va,i,j - z Pa,i,j " da,i,j
a

Donde: V = ventas facturadas
t = mes calendario de referencia
a = articulo
i = autoservicio mayorista
j = jurisdiccion
p = precio
g = cantidad

Las ventas facturadas por grupo de articulos de cada autoservicio mayorista por jurisdiccién resultan de la agre-
gacion de las ventas facturadas de los articulos que componen cada grupo para cada unidad de relevamiento de

cada jurisdiccion:
t _ t
Vgaij = Z Vaij

aega

Donde: V = ventas facturadas
t = mes calendario de referencia
ga = grupo de articulos
i = autoservicio mayorista
j = jurisdiccion

a = articulo
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Las ventas a precios corrientes se agrupan, en funcién de la presentacion de resultados que se expondra mas
adelante, por grupo de articulos o por jurisdiccion, y las férmulas vienen dadas por:

3 33
t t
Vega = E E Voaij

j=11i=1

33 11

Donde: Vc = ventas a precios corrientes
t = mes calendario de referencia
V = ventas facturadas
ga = grupo de articulos
i = autoservicio mayorista
j = jurisdiccion

Las ventas totales a precios corrientes surgen de la agregacion de las ventas facturadas por grupos de articulos
para cada unidad de relevamiento por jurisdiccion, que se define como:

3 33

11
VTct = zz Z Viaij

j=11i=1ga=1
Donde: VTc = ventas totales a precios corrientes
t = mes calendario de referencia
V = ventas facturadas
ga = grupos de articulos
i = autoservicio mayorista

j = jurisdiccion
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3.7 \lentas a precios constantes

Las ventas deflactadas para cada grupo de articulos se calculan con el cociente entre las ventas a precios corrien-
tes del grupo de articulos y el deflactor especifico:

Vet
_ ga
Vil = T

Nac,ga
Donde: Vk = ventas deflactadas

t = mes calendario de referencia

ga = grupos de articulos

Vc = ventas a precios corrientes
1. = deflactores

Na

Los deflactores son elaborados a partir de distintas desagregaciones del indice de precios al consumidor (IPC
Nacional). Su descripcion para cada grupo de articulos, segun el Clasificador del Consumo Individual por Finalidad
(COICORP, por sus siglas en inglés), es:

Grupo de articulos Caédigo COICOP Descripcion
Bebidas Grupos 01.2; 02.1 Bebidas no alcohdlicas; Bebidas alcohélicas
Almacen Clases 01.1.1; 01.1.5; 01.1.8; Pan y cereales; Aceites, grasas y manteca; Azlcar, dulces, chocolate,

01.1.9 golosinas, etc.; Otros alimentos
Panaderia Clase 01.1.1 Pan y cereales
Lacteos Clase 01.1.4 Leche, productos lacteos y huevos
Carnes Clase 01.1.2 Carnes y derivados
Verduleria y fruteria Clases 01.1.6; 01.1.7 Frutas; Verduras, tubérculos y legumbres
Alimentos preparados y rotiseria Grupo 11.1 Restaurantes, bares y casa de comidas
Articulos de limpieza y perfumeria Clase 05.6.1 Bienes y servicios para la conservacion del hogar
réjguaTentana, calzado y textiles para el Division 03; Clase 05.2.1 Prendas de vestir y calzado; Articulos textiles para el hogar
L . . Artefactos para el hogar; Equipos audiovisuales, fotograficos y de

Electronicos y articulos para el hogar Grupos 05.3; 09.1 procesamiento de la informacien
Otros Bienes Bienes
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En consecuencia, las ventas totales a precios constantes surgen de la agregacion de las ventas deflactadas por

grupos de articulos, y se definen como:
11
VTt = ) Vg
ga=1
Donde: VTk = ventas totales a precios constantes
t = mes calendario de referencia

Vk = ventas deflactadas

ga = grupos de articulos

3.8 indice de ventas totales a precios corrientes

Se calcula para cada mes un indice de ventas totales a precios corrientes, cuya formula viene dada por:

1 dicl7
0o _ _— . tb
VTc® = 17 z VTc
tb=enel7
luego
IVTct = VTe 100
© TVTCo

Donde: VTc = ventas totales a precios corrientes
0 = aflo base 2017
th = enero de 2017 a diciembre de 2017
IVTc = indice de ventas totales a precios corrientes

t = mes calendario de referencia
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3.9 indice de ventas totales a precios constantes

Se calcula para cada mes un indice de ventas totales a precios constantes cuya féormula viene dada por:

1 dicl7
VKO =—- > VTk®
12 VTk
tb=enel7
luego
IVTkt = VTk' 100
~ VTkO

Donde: VTk = ventas totales a precios constantes
0 = afo base 2017
th = enero de 2017 a diciembre de 2017
IVTk = indice de ventas totales a precios constantes

t = mes calendario de referencia

3.10 indice de precios implicitos

A partir del calculo de los indices de ventas totales a precios corrientes y a precios constantes, se obtiene el indice
de precios implicitos para cada mes, que se define como:

Donde: IPI = indice de precios implicitos
IVTc = indice de ventas totales a precios corrientes
IVTk = indice de ventas totales a precios constantes

t = mes calendario de referencia
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3.11 Presentacion de los resultados

La informacién que se publica mensualmente, con el objetivo de proporcionar datos relevantes para el andlisis de
coyuntura, consiste en los siguientes indicadores:

Ventas totales a precios corrientes y a precios constantes.

Ventas totales a precios corrientes por canal de venta.

Ventas totales a precios corrientes por medio de pago.

Ventas totales a precios corrientes por jurisdiccion.

Ventas totales a precios corrientes por grupos de articulos.

Ventas totales a precios corrientes por grupos de articulos, segun jurisdiccion.

Ventas totales a precios corrientes por boca, por m? y por operacion, segun jurisdiccion.

indice de ventas totales a precios corrientes, indice de ventas totales a precios constantes e indice de pre-
cios implicitos, base afio 2017=100.

Personal ocupado asalariado, sueldos y salarios brutos y contribuciones patronales por categoria, y sueldos
y salarios brutos promedio por categoria.
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4. Politica de revision de datos

La revision de los datos es un proceso continuo que, por su naturaleza, es inherente al proceso de produccion de
las estadisticas. La revision se debe principalmente a la incorporacién de informacion fuera de término al cierre de
la publicacion mensual, actualizacion o rectificacion de datos. Es por ello que, como parte de la iniciativa de me-
jorar la calidad de los datos estadisticos y siguiendo las buenas practicas internacionales, con la implementacién
de las nuevas Encuesta de Supermercados y Encuesta de Autoservicios Mayoristas se introduce una politica de
revision de las cifras para asegurar la precision de las mediciones.

En ocasiones los datos relevados en las encuestas no estan disponibles al momento de la publicacién o son recti-
ficados por los respondentes en periodos posteriores. Es por ello que, los datos permanecen en estado provisorio

hasta 24 meses posteriores a su publicacion, los cuales luego de su revision pasan a estado definitivo.

La practica de revision sigue criterios generales en linea con los estandares definidos sobre la materia en el cédigo
de buenas practicas de las estadisticas oficiales:

¢ Imparcialidad y objetividad: se anuncian por adelantado las revisiones o cambios importantes en la metodologia.

e Procedimientos estadisticos adecuados: las revisiones siguen procedimientos normalizados, consolidados
y transparentes.

* Precision y fiabilidad: se analizan periédicamente las revisiones a fin de mejorar los procesos estadisticos.

Accesibilidad y claridad: la politica de revision se hace publica para todos los usuarios.

5. Aclaraciones sobre el uso de la informacion

Las ventas totales registradas mensualmente de los supermercados y de los autoservicios mayoristas no se de-
ben considerar aisladamente como un indicador macroeconémico del consumo. La Encuesta de Supermercados
y la Encuesta de Autoservicios Mayoristas tienen el propdsito de brindar indicadores sintéticos de estos impor-
tantes canales comerciales y de proporcionar informacion oportuna y de utilidad en plazos breves. El consumo
privado es un agregado mucho mas amplio que se mide a través del Sistema de Cuentas Nacionales (SCN 2008)°.

5 Comision Europea, Fondo Monetario Internacional, Organizacion de Cooperacién y Desarrollo Econdémicos, Naciones Unidas y Banco Mundial
(2016). Sistema de Cuentas Nacionales 2008. Nueva York.
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